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Version 1.1., udgivet 13. november, 2008

Velkommen til Googles begyndervejledning i ssgemaskineoptimering Dette dokument blev oprindeligt oprettet
som en hjeelp til Googles interne medarbejderteams, men vi teenkte, at andre kunne fa lige s stor gleede af

det. Det geelder f.eks. webmastere, som kunne teenke sig at leere, hvordan de forbedrer deres websteders
interaktion med brugere og s@gemaskiner. Vejledningen indeholder ingen hemmelige tips til, hvordan du

automatisk opnar farsteplacering i segninger pa Google, men giver derimod en praktisk anvisning i, hvordan

du ger det lettere for segemaskinerne at gennemga og indeksere indholdet af dit websted.

Sggemaskineoptimering handler ofte om foretage enkelte sendringer i dele af webstedet. Set enkeltvis ligner
disse sendringer méaske blot gradvise forbedringer, men nar de kombineres med andre optimeringer, kan de
have en ret maerkbar indflydelse pa webstedets brugeroplevelse og ydeevne ved organiske sa@geresultater.

Du kender sikkert allerede til mange af emnerne i denne vejledning, for de udger de grundlseggende
byggesten til enhver hjiemmeside, men det er ikke sikkert, at du udnytter dem optimalt.
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Sggemaskineoptimering pavirker kun organiske sggeresultater, ikke betalte eller
"sponsorerede” resultater, sdsom Google AdWords.
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Selvom titlen pa denne vejledning indeholder ordet "sggemaskine”, vil vi gerne minde om, at du ferst
og fremmest bgr optimere ud fra, hvad der er bedst for dit websteds besggende. De er
hovedforbrugere af indholdet pa dit websted og benytter sggemaskinerne til at finde frem til dit
arbejde. Hvis du fokuserer for voldsomt pa bestemte kneb til at opna en hgj placering i
sggemaskinernes organiske resultater, er det ikke sikkert, at du opndr det gnskede resultat.
Sggemaskineoptimering handler om at give dit websted et fortrin, hvad angar dets synlighed i
sggemaskinerne.

For at ggre det hele mere forstaeligt har vi valgt at bruge et fiktivt websted som eksempel gennem
hele denne vejledning. Vi har for hvert emne udvalgt bestemte oplysninger om webstedet, der
understgtter pointen. Her er nogle baggrundsoplysninger om det fiktive websted:

o Websted/firmanavn: "Brandon's Baseball Cards"

¢ Domeaenenavn: brandonsbhaseballcards.com

o Fokus: Online-salg af baseballkort, prisvejledning, artikler og nyhedsindhold
o Starrelse: Lille, 250 sider

Dit eget websted er muligvis mindre eller stgrre end dette, og indholdet er sikkert helt anderledes,
men de emner inden for optimering, som vi vil omtale i det falgende, geelder for alle typer websteder
af alle starrelser.

Vi haber, at denne vejledning kan give dig nogle nye ideer til forbedring af dit websted, og vi modtager
meget gerne spargsmal, feedback og succeshistorier i Google Webmaster hjeelpeforum

Opret entydige og ngjagtige sidetitler

Et titeltag oplyser brugeren og s@gemaskinerne om den pageeldende sides emne. Tagget <title> skal
anbringes imellem taggene <head> i HTML-dokumentet. Du bgr give hver eneste side pa dit websted
en entydig titel.

<html=
<heads
<title>Brandon’s Baseball Cards - Buy Cards, Baseball Mews, Card Prices</1
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards provides a lar
</head>
<body>

Titlen pa hjemmesiden til vores websted om baseballkort, som indeholder firmanavn og tre
hovedfokusomrader
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http://www.google.com/support/forum/p/Webmasters?hl=da

Hvis dit dokument vises pa s@geresultatsiden, vil indholdet mellem titeltagget som regel fremga i den
forste reekke resultater (hvis ikke du kender til de forskellige moduler i Googles sggeresultater, kan vi
anbefale videofilmen af Matt Cutts, "the anatomy of a search resultat" (sggeresultatets anatomi) samt
dette nyttige diagram over Googles sggeresultatside.) Ordene i titlen fremgar med fed skrift, hvis de
indgar i brugerens forespargsel. Dette skal hjeelpe brugerne med fa gje pa de sider, som er relevante
i forhold til deres sggning.

Titlen pa din hjemmeside kan indeholde navnet pa dit websted/firma samt andre vigtige oplysninger,
sasom firmaets fysiske lokalitet, eller nogle af dets fokusomrader eller tilbud.

GO ngle baseball cards | Search |

Brugeren foretager en sggning [baseballkort]

EBrandon's Baseball Cards - Buy Cards. Baseball News. Card Prices

Hjemmesiden vises nu blandt resultaterne med sin titel i gverste linje (bemaerk, at brugerens
s@geord star med fed skrift)

& Brandon's Baseball Cards - Buy Cards, Baseball News, Card Prices
File Edit View History Bookmarks Tools Help

Nar brugeren klikker pa resultatet og besgger siden, vises sidens titel gverst i browseren.

Titler pa webstedets underordnede sider skal beskrive hovedindholdet pa den pagaeldende side og
kan ogsé indeholde webstedets eller firmaets navn.

GO L)g[e rarest baseball cards |@

Brugeren foretager en sggning [sjeeldne baseballkort]
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Top Ten Rarest Baseball Cards - Erandon's Baseball Cards

Blandt sggeresultaterne er en relevant, underordnet side (titlen er entydig i forhold til sidens
indhold).

Bedste praksis ved brug af sidetiteltags

o Beskriv sidens indhold ngjagtigt - veelg en titel, der henviser ngjagtigt til sidens emne.
Undga:
e at veelge titler, som ikke har nogen forbindelse til sidens indhold.
« at bruge standardtitler eller upreecise titler, sdsom "Untitled" eller "Ny side 1"

o Opret entydige titeltags for hver enkelt side - hver side bgr tildeles et entydigt titeltag,
som forteeller Google, hvordan den enkelte side skiller sig ud fra de gvrige sider pa dit
websted.

Undga:
« at bruge samme titeltag pa alle dine sider eller til en starre gruppe sider

e Brug korte, men beskrivende titler - Titler kan bade veere korte og informative. Hvis titlen
er for lang, vil Google kun vise en del af denne i sggeresultatet.
Undga:
e at bruge meget lange titler, som er uden nytte for brugerne.
o at skrive en masse ungdvendige sggeord imellem dine titeltags.

Brug description-metatags

Description-metatags giver en opsummering af sidens indhold til Google og andre
sggemaskiner.Mens en sides titel kan besta af nogle fa ord eller en ordforbindelse, kan description-
metatags indeholde en eller to seetninger eller et kort afsnit. Google webmastervaerktgjer indeholder
et nyttigt afsnit om indholdsanalyse, som giver dig oplysninger om description-metatags, der enten er
for korte, for lange eller duplikeret for mange gange (samme oplysninger vises ogsa for <title> tags).
Ligesom det gjaldt for tagget <title>, skal description-metatags anbringes imellem taggene <head> i
HTML-dokumentet.
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<html=
<heads>
<title>Brandon’s Baseball Cards - Buy Cards, EBaseball Mews, Car
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards prov
</head>
<body>

Begyndelsen af description-metatags til vores hjemmeside, som giver en kort oversigt over
webstedets indhold.

Description-metatags er vigtige, fordi Google har mulighed for at bruge deres indhold som
kodestykker for dine sider. Bemaerk, at vi siger "har mulighed for", fordi Google kan veelge at bruge et
relevant afsnit af den synlige tekst pa din side, hvis den stemmer godt overens med en brugers
forespgrgsel. Google kan i stedet bruge beskrivelsen af dit websted i Open Directory Project, hvis dit
websted er opfart her (fa at vide, hvordan du forhindrer sggemaskinerne i at vise data fra ODP). Det
er altid en god ide at tilfgje description-metatags til hver af dine sider i tilfeelde af, at Google ikke kan
finde et passende udvalg af tekst til at bruge i et kodestykkeWebmastercentral-blog har et nyttigt
indleeg om, hvordan man forbedrer kodestykker ved at bruge bedre description-metatags improving
shippets with better description meta tags.

Kodestykkerne fremgar under sidens titel og oven over sidens URL i sggeresultatet.

GO L nge baseball cards [ Search |

Brugeren foretager en sggning pa [baseballkort]

Brandon's Baseball Cards provides a large selection of vintage and modern era baseball cards
for sale. We also offer daily baseball news and events in ..

Vores hjemmeside vises blandt nu sggeresultaterne med en del af sit description-metatag i
kodestykket.

Ordene i kodestykket vises med fed skrift i brugerens sggning. Dette indeholder oplysninger til
brugeren om, hvorvidt sidens indhold svarer til hans eller hendes sggning. Nedenfor gives endnu et
eksempel. Denne gang vises et kodestykke fra et description-metatag fra en underordnet side (som
ideelt bgr have sit eget description-metatag), der indeholder en artikel.
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GO {:_ nge rarest baseball cards |M|

Brugeren foretager en sggning [sjeeldne baseballkort]

These ten baseball cards are the rarest in the world. Here's the story behind each card and
how much you could expect to pay for them at auction. Many will ...

En af underordnede sider vises blandt resultaterne med sit entydige description-metatag i
kodestykket.

Bedste praksis ved brug af description-metatagget

e Opsummer sidens indhold ngjagtigt - Giv en beskrivelse, som bade informerer og
fanger brugerens opmaerksomhed, hvis dit description-metatag vises som et kodestykke i
sggeresultatet.

Undga:
e at bruge description-metatag, som intet har at ggre med sidens indhold.
« at bruge generelle beskrivelser, sdsom "Dette er en hjemmeside" eller "Side
om baseballkort"
« at fylde description med sggeord
e at kopiere og indseette hele dokumentet i description-metatagget

e Brug entydige beskrivelser af hver side - Forskellige description-metatags er en hjaelp til
bade bruger og Google, iszer ved saggninger, hvor brugeren henter flere sider frem fra dit
domeaene (f.eks. sggninger med site: operator). Hvis dit websted har tusindvis eller maske
millioner af sider, vil det nok ikke veaere muligt at oprette description-metatags manuelt.l dette
tilfeelde kan du oprette description-metatags automatisk pa baggrund af hver sides indhold.

Undga:
« at bruge samme description-metatag til alle siderne pa dit websted eller til en
starre gruppe sider

Giv dine URL'er en bedre opbygning

Det er en god ide at knytte beskrivende kategorier og filnavne til dokumenterne pa dit websted, da det
ikke alene giver dig bedre styr pa dit websted, men ogsa er en hjeelp til segemaskinerne ved deres
gennemgang af dine dokumenter. Det ggr ogsa URL'erne enklere og mere brugervenlige for andre,
der vil linke til dit indhold. De besggende kan blive skreemt vaek af meget lange og kryptiske URL'er,
som kun indeholder f& genkendelige ord.
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l http:/fwww. brandonsbaseballcards.com,/folderl /1089257 41,/0000023a.htm

En URL til en side pa vores websted om baseballkort, som kan volde problemer for brugerne.

Denne type URL kan virke forvirrende og uimgdekommende. Brugerne har sveert ved at huske
URL'en eller oprette et link til den. Desuden kan det give brugeren det indtryk, at en del af URL'en er
ungdvendig, iseer hvis den indeholder mange uigenkendelige parametre. Brugeren udelader maske
en del af linket og ger det ubrugeligt.

Andre brugere opretter maske links til din side ved at bruge den pageeldende sides URL som tekst.
Hvis din URL indeholder relevante ord, vil den give brugerne og sggemaskinerne flere oplysninger om
siden, end hvis den bare indeholder et ID eller et besynderligt navngivet parameter.

POST BY: Kevin ON DATE: Oct. 10, 2008 2:30FM

Hey, | found this article on the rarest baseball cards. These cards are FTW

The link is hitp:/fiwww.brandonsbaseballcards. com/articles/ten-rarest-baseball-cards.htm

De markerede ord ovenfor kan oplyse brugerne eller en sggemaskine om sidens emne,
allerede inden de fglger linket.

Husk endelig, at URL'en til dokumentet vises som en del af sggeresultatet i Google under
dokumentets titel og kodestykke. Ligesom det gjaldt for titlen og kodestykket, s& vises de ord i URL'en
pa sggeresultatet, der svarer til brugerens sggeforespargsel med fed skrift.

Go L nge baseball cards [ Search |

Brugeren foretager en saggning pa [baseballkort]

www.brandonshaseballcards. com/ - 30k - Cached - Similar pages

Vores hjemmeside vises som resultat med URL'en anfgrt under titlen og kodestykket.
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Nedenfor gives endnu et eksempel, som viser en URL fra vores domaene tfor en side, som indeholder
en artikel om de sjeeldneste baseballkort. Ordene i URL'en appellerer muligvis bedre til brugeren end
et ID-nummer, som f.eks."www.brandonsbaseballcards.com/article/102125/"

GO L Jg[e rarest baseball cards |M|

Brugeren foretager en sggning [de sjeeldneste baseballkort]

www. brandonshaseballcards. com/articles/ten-rarest-baseball-cards. htrm - 34k -

Som resultat vises en underordnet side med en URL, der afspejler typen af indhold pa siden.

Google er god til at gennemga alle typer URL-strukturer, ogsa selvom de er temmelig komplekse,
men det er stadigvaek en god ide at oprette URL'er, der er sa simple som muligt til fordel for bade
bade brugere og s@gemaskiner. Nogle webmastere forsgger at opna dette ved at &endre deres
dynamiske URL'er til statiske, og selvom det er helt i orden med Google, vil vi gerne indskyde, at
dette er en avanceret metode, og hvis den udferes forkert, kan den forarsage problemer med crawling
af webstedet. Hvis du gnsker at fa mere at vide om gode URL-strukturer, kan vi anbefale denne side
om at oprette Google-venlige URL'er under Hjeelp til webmastere.

Bedste praksis for URL-strukturer

e Brugordidine URL'er - URL'er med ord, som er relevante i forhold til sidens indhold, gar
det nemmere for de besa@gende at finde vej pa dit websted. Siderne vil veere nemmere at
huske for de besggende, som muligvis vil veere mere villige til at linke til siderne.

Undga:
e at bruge lange URL'er, der er fulde af ungdvendige parametre og sessions-id'er
« at veelge generelle sidebetegnelser, sdsom "sidel.html"
« at bruge alt for mange sggeord, sdsom "basbaseball-cards-baseball-cards-
baseball-cards.htm"

o Hold indeksstrukturen enkel - Brug en indeksstruktur, som holder dit indhold
velorganiseret, og som viser de besaggende, hvor de befinder sig pa dit websted. Forsgg at
bruge indeksstrukturen til at angive typen af indhold pa den pagaeldende URL.

Undga:
¢ at bruge mange underordnede underindekser, f.eks. ".../dirl/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6/page.html"
¢ at bruge indeksnavne, som ikke har nogen forbindelse til indholdet
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e Oplys kun om en version af URL'en til dokumentet - Du kan forhindre situationer, hvor
nogle brugere linker til en URL, mens andre linker til en anden (dette kan medfgre at
indholdets omdgmme bliver fordelt mellem begge URL'er). Brug og henvis i stedet kun til en
URL i strukturen og i sidernes interne links. Hvis du alligevel oplever, at de besggende har
adgang til indholdet gennem flere forskellige URL'er, kan du lgse problemet ved at oprette
en 301-omdirigering fra ikke-foretrukne URL'er til den dominerende URL.

Undga:
e at siderne i underdomeener og i rodmappen (f.eks. "domaene.com/side.htm" og
"under.domaene.com/side.htm") fgrer hen til samme indhold
¢ at blande www. og ikke-www- versioner af URL'erne i din interne linkstruktur
« at bruge tilfeldige, store bogstaver i URL'erne (mange brugere forventer sma
bogstaver i URL'er og husker disse bedre)

Ggr det nemt at navigere rundt pa dit websted

Det er vigtigt, at det er nemt at navigere rundt pa webstedet, s& de besaggende hurtigt kan finde det
indhold, de sgger. Det hjeelper ogsa sagemaskinerne med at forsta, hvilket indhold webmasteren
anser for vigtigt. Selvom Googles sggeresultater indhentes pa sideniveau, vil Google ogsa gerne
have indtryk af, hvilken overordnet sammenhaeng siden indgar i pa selve webstedet.

Alle websteder har en startside eller en "rodside", der som regel er den hyppigst besggte side pa
webstedet og er startpunktet for mange besggende. Med mindre dit websted kun indeholder ganske
fa sider, bar du overveje, hvordan de besggende finder vej fra en overordnet side (din rodside) til en
side med mere specifikt indhold. Har du tilstraekkeligt med sider om et bestemt emne til, at det kan
betale sig at oprette en side, som beskriver disse relaterede sider (f.eks. rodside -> liste over
relaterede emner -> specifikt emne)? Har du hundredvis af forskellige produkter, som skal
klassificeres under flere kategorisider og underkategorisider?

/

Sabout /s
Jarticles/
Shews/

S2008/

S2007/

/S2008/

Jprice-guides/

A1900-1949/

A1950-1999 /7

S2000-present/

/shop/

Jsmodern/
Jautographs,/
/srookie-cards/
/Sstar-cards/

Jvintage/
Jautographs,/
Jhall-of-famer-cards/

Indeksstrukturen for vores lille websted om baseballkort
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Et sitemap (sma bogstaver) er en enkel side, der viser dit websteds opbygning, og den bestar som
regel af en hierarkisk opbygget liste over siderne pa webstedet. De besggende kan ga til denne side,
hvis de har problemer med at finde siderne pa dit websted. Siden er hovedsageligt rettet mod
menneskelige besggende, selvom siden bliver besagt af sggemaskiner, der foretager en god crawling
af siderne pa dit websted.

En XML-sitemapfil (store bogstaver), som du kan sende via Googles webmastervaerktgjer, som gar
det nemmere for Google at finde siderne pa dit websted. En sitemapfil bruges til at forteelle Google,
hvilken version af en URL som er den foretrukne (f.eks. http://brandonsbaseballcards.com/ eller
http://www.brandonsbaseballcards.com/. Lees mere herom under hvad er et foretrukket domaene).
Google var med til at udvikle open source-scriptet Sitemap Generator, der kan hjeelpe dig med at
oprette en sitemapfil til dit websted. Du kan lsese mere om Sitemaps under Hjeelp til webmastere, som
indeholder en nyttig vejledning om Sitemapfiler

Bedste praksis ved oprettelse af webstedsnavigation

« Skab et naturligt hierarki - Gar det s& nemt som muligt for brugerne at navigere fra det
generelle indhold til det mere specifikke indhold, som de leder efter pa dit websted. Tilfgj
navigationssider, hvor det giver mening, sa de indgar i en effektiv sammenhaeng med resten
af den interne linkstruktur.

Undga:
« at oprette komplekse navigationsstrukturer, f.eks. hvor alle sider pd webstedet
er linket til hinanden.
« at bryde indholdet op i alt for sma bidder (s& man skal klikke 117 gange for at
na frem til det egentlige indhold)

e Brug fagrst og fremmest tekst til navigation - Det er nemmere for sggemaskinerne at
crawle og forsta indholdet af dit websted, hvis du bruger tekstlinks til den indbyrdes
navigation mellem siderne pa webstedet. Mange brugere foretraekker tekstlinks i forhold til
andre metoder, isaer pa enheder, som ikke kan handtere Flash eller JavaScript.

Undga:

« en navigationsstruktur, som er fuldkomment baseret pa rullemenuer, billeder
eller animationer (mange, men ikke alle sggemaskiner er i stand til at finde
frem til denne type links p& et websted. Hvis brugeren derimod kan navigere til
alle sider pa et websted via normale tekstlinks, vil dette forbedre webstedets
tilgeengelighed. Mere om dette under hvordan Google handterer filer uden tekst

e Brug "breadcrumb"-navigation - En breadcrumb er en raekke interne links gverst pa
siden, som ggr det muligt for de besggende hurtigt at navigere tilbage til den forrige sektion
eller startsiden. | mange breadcrumbs vil den mest overordnede side (som regel startsiden)
sta yderst til venstre og de mere specifikke sider laengere mod hgijre.

Erandon's Baseball Cards = Articles = Top Ten Rarest Baseball Cards

Breadcrumblinks vises i en underordnet artikelside pa vores websted.
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e Laeg en side med en HTML-sitemap péa dit websted, og brug en XML-sitemapfil - Det
kan veere nyttigt at have en enkel sitemapside med links til alle de gvrige sider eller de
vigtigste sider (hvis du har flere hundrede eller tusinder af sider) p& dit websted. Oprettelse
af en XML-sitemapfil til dit websted kan ggre det nemmere for sggemaskinerne at finde
siderne pa dit websted.

Undga:
o atlade din HTML-sitemapside blive foreeldet med beskadigede links
o at oprette en HTML-sitemap, som indeholder en liste over siderne, men uden at
strukturere dem, f.eks. efter emne

« Overvej, hvad der sker, nar en bruger fjerner en del af URL'en. - Enkelte brugere vil
muligvis finde frem til dit websted ad bagveje, og du bar tage hgjde for dette. Et eksempel
pa dette: | stedet for at bruge breadcrumblinket p& siden kan det veere, at brugeren udelader
en del af URL'en i hdb om at finde mere generelt indhold. Det kan veere, at han eller hun
besager
http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/upcoming-baseball-card-shows.htm,
men derefter indtaster http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/ i browserlinjen for
at fa vist alle nyheder fra 2008. Er din side klar til at vise indhold i denne situation, eller giver
den brugeren fejlmeddelelse 404 ("Websiden blev ikke fundet”)? Hvad med at flytte den et
niveau op i indekset til http://www.brandonsbaseballcards.com/news/?

e Sgarg for at have en 404-side med nyttig information- Brugerne navigerer sommetider til
en side, der ikke findes pa webstedet, enten ved at falge et beskadiget link, eller ved at
indtaste en forkert URL. En tilpasset 404-side, som venligt farer brugeren tilbage til en
fungerende side p& webstedet, kan give en langt bedre brugeroplevelse. Din 404-side bar
ogsa omfatte et link tilbage til startsiden, og den kan ogsa indeholde links til populzert eller
relateret indhold p& webstedet. Google har en 404-widget, som du kan indlejre i din 404-
side, sa du automatisk udstyrer den med mange nyttige funktioner. Du kan ogséa bruge
Googles webmasterveerktgijer til at finde frem til URL'er, der forarsager fejlen "Websiden blev
ikke fundet".

Undga:

o at lade dine 404-sider blive indekseret i sggemaskinerne (sgrg for, at
webserveren er konfigureret til at vise en 404 HTTP-statuskode, hvis der
anmodes om ikke-eksisterende sider)

« at bruge uklare meddelelser, sdsom "lkke fundet", "404", eller slet ingen 404-
side

¢ at anvende et design til dine 404-sider, som ikke stemmer overens med resten
af dit websted

Udbyd indhold og tjenester af hgj kvalitet

Attraktivt og nyttigt indhold vil hgjst sandsynligt have starre indflydelse pa dit websted end nogen af
de andre omtalte faktorer. Brugerne genkender kvalitetsindhold, nar de ser det, og de vil med
sikkerhed henvise andre brugere til det. Dette kan f.eks. vaere gennem blogindleeg, sociale
netveerkssteder, e-mail, fora eller ad anden vej. Organisk eller mund-til-mund-markedsfaring gar dit
websted kendt blandt brugerne og af Google, og dette sker sjeeldent uden kvalitetsindhold.
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Rare Baseball Cards You Wished You Owned
Posted by Shaun on October 1, 2008 i@ 8:25PM - Filed under “intage Cards

Erandon's Baseball Cards recently posted a neat article on the rarest cards in
known existence. You might have heard of some of them, but a few will be a
surprise to vou, Check it outl

Maske finder en blogger frem til noget af dit indhold og synes om det, hvorefter han eller hun
henviser til det i et blogindleeg.

Selvom dit indhold kan omhandle hvad som helst, vil vi gerne give dig falgende rdd med pa vejen:

Bedste praksis for indhold

e Skriv klart og tydeligt - Brugerne synes om indhold, der er velskrevet og let at falge.
Undga:
o at skrive en sjusket tekst, der er fuld af stavefejl og grammatiske fejl
« atindlejre teksten i billeder (brugerne vil maske gerne kopiere og indszette
teksten, og sggemaskinerne kan heller ikke laese den)

« Hold dig til etemne ad gangen - Det er altid en god ide, at organisere indholdet, sa de
besggende ved, hvor et emne slutter og et nyt begynder. Bryd indholdet op i logiske bidder
eller afsnit for at hjeelpe brugerne med hurtigere at finde frem til det indhold, de sgger.

Undga:
« at indszette store maengder tekst om forskellige emner pa en enkelt side uden
afsnit, underafsnit eller adskilning med layout.

e Brug relevant sprog - Overvej, hvilke ord brugerne sgger efter, nar de finder frem til dit
indhold. Brugere, som ved meget om emnet, bruger maske andre sggeord i deres
sggeforespargsler, end brugere, som intet kender til emnet. En garvet baseballfan sgger
maske efter [nlcs], der er et akronym for National League Championship Series, mens en ny
fan maske bruger en mere generel sggeforespargsel, f.eks. [baseball playoffs]. Du kan opna
gode resultater ved at foregribe disse forskelle i sggeadfeerd og tage hgjde for dem, nar du
skriver indholdet (med en god blanding af sggeordsudtryk). Google AdWords har et nyttigt
sggeordsveerktgj, som kan hjeelpe dig med at finde frem til nye sggeordsvarianter og fa vist
en tilnaermelsesvis sggevolumen per sggeord. Desuden kan Googles webmastervaerktajer
oplyse dig om, hvilke af de mest anvendte sggeforespgrgsler dit websted vises for, og hvilke
der leder flest brugere til dit websted.

e Skab nyt og unikt indhold - Nyt indhold vil ikke alene bringe en eksisterende gruppe af
besggende tilbage igen og igen, men vil ogsa tiltreekke nye besagende.
Undga:
¢ at gentage (eller endda kopiere) eksisterende indhold, som ikke er saerligt
veerdifuldt for brugerne
¢ at have identiske eller naesten identiske versioner af dit indhold flere forskellige
steder pd webstedet (mere om duplikeret indhold)
o Udbyd eksklusivt indhold eller tjenester - Overvej at skabe en ny og nyttig tieneste, som
intet andet websted udbyder. Du kan ogséa skrive et originalt stykke forskningsarbejde,
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levere banebrydende nyheder eller optimere din unikke brugerbase. Det kan veere, at andre
websteder mangler ressourcer eller ekspertise til at gare dette.

o Skab indhold udelukkende til dine brugere og ikke til sggemaskinerne - Du kan som
regel opna gode resultater ved at designe dit websted efter de besggendes behov, mens du
sgrger for, at det er lettiigaengeligt for segemaskinerne.

Undga:
¢ atindsaette en masse ungdvendige sggeord, som er rettet mod
sggemaskinerne, men er irriterende og uden mening for brugerne
« at indszette store blokke af tekst, sdsom "hyppige stavefejl ved forsgg pa at
finde denne side”, som er uden veerdi for brugerne
o at skjule tekst for brugerne, men ggre den synlig for sagemaskinerne

Skriv bedre ankertekst

Ankertekst er klikbar tekst, som brugerne kan se, nar de fglger et link, og som er anbragt mellem
anchor-tagget <a href="..."></a>.

<a href="http://www.brandonsbaseballcards.com/articles /ten-rarest-
baseball-cards.htm">Top ten rarest baseball cards</a>

Denne ankertekst giver en ngjagtig beskrivelse af indholdet pa en af vores artikelsider.

Teksten forteeller brugerne og Google noget om den side, du knytter linket til. Links til din side kan
veere interne — henvise til andre sider pa dit websted — eller eksterne — henvise til indhold pa andre
websteder. | begge tilfeelde geelder det, at jo bedre ankerteksten er, jo lettere er det for brugerne at
navigere og for Google at forsta, hvad siden, du linker til, handler om.

Bedste praksis for ankertekst

e Velg beskrivendetekst - Den ankertekst, du bruger som link, bgr i det mindste give
brugeren en grundleeggende idé om emnet pa siden, der linkes til.
Undga:
o at skrive alt for generel ankertekst, f.eks. "side", "artikel" eller "klik her"
« at skrive tekst, der ikke er relevant eller ikke har nogen forbindelse har til indholdet pa
siden, der linkes til.
¢ at bruge sidens URL som ankertekst (der kan veere tilfeelde, hvor dette er i
orden, f.eks. hvis man vil reklamere for eller henvise til et nyt websteds
adresse)
o Skriv kortfattet tekst - Sigt mod en kort, men beskrivende tekst — som regel nogle fa ord
eller en kort saetning.
Undga:
o at skrive en lang ankertekst, f.eks. en lang seetning eller et kort afsnit

e Sgrg for at give linkene et format, sa de er til at fa gje pa - Gar det nemt for brugerne at
skelne mellem den almindelige tekst og ankerteksten i dine links.Dit indhold bliver mindre
brugbart, hvis brugerne overser dine links eller klikker p& dem ved et tilfeelde.
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Undga:
« at bruge CSS- eller tekst-styling, som far linkene til at ligne almindelig tekst

« Overvej ogsa ankerteksten for interne links - Du teenker maske mere pa links, som
noget, der leder hen til andre websteder, men ved at arbejde med ankerteksten til de interne
links kan du faktisk gare det nemmere for brugerne og Google at navigere rundt pa dit
websted.

Undga:
o at bruge ankertekst, der er for lang, fuld af sggeord og kun er rettet mod
sggemaskinerne
o at oprette ungdvendige links, som ikke bidrager til brugerens navigation af
webstedet

Brug overskriftstags korrekt

Overskriftstags ma ikke forveksles med HTML-tagget <head> eller HTTP-headeren, som bruges til at
fremvise sidens struktur for brugerne. Overskriftstags findes i seks starrelser, fra <hl1>, som er den
vigtigste, til <h6>, som er den mindst vigtige.

</head>

<bodys>

<hl=Brandon's Baseball Cards</hl>

<h2=News - Treasure Trowve of Baseball Cards Found in 01d Barn</h2=
<prA man who recently purchased a farm house was pleasantly surprise
dellars worth of wintage baseball cards in the barn. The cards were

in newspapers and were thought to be in_near-mint condition. After
the cards to his grandson instead of selling them.</p>

P& en side, der indeholder et nyhedsindslag, kan vi f.eks. skrive webstedets navn imellem
tagget <hl1> og artiklens emne imellem tagget <h2>

Da overskriftstags gar teksten imellem dem stgrre end den normale tekst pa siden, kan de henlede
brugernes opmaerksomhed pa vigtig tekst og give hjeelpe dem til at forsta noget af indholdet under

overskriftsteksten. Overskrifter i flere starrelser giver indholdet en hierarkisk opbygning og ggr det

lettere for brugerne at finde vej gennem dokumentet.

Bedste praksis ved brug af overskriftstags

o Forestil dig, at du skriver en disposition - Ligesom nar du skriver en disposition til en
starre stgrre opgave, skal du her overveje, hvilke hovedpunkter og underpunkter siden skal
indeholde, og beslutte, hvilke overskriftstags der skal bruges til forskelligt indhold.

Undga:
o atanbringe tekst imellem overskriftstags, hvis den ikke er egnet til at fastleegge sidens
opbygning
« at bruge overskriftstags, hvor andre typer tags, f.eks. <em> og <strong>, maske er
bedre egnede
e at bruge tilfeeldige starrelser overskriftstags hist og her
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e Brug overskrifterne med made pa hver side - Brug kun overskriftstags, hvor det giver
mening.For mange overskriftstags pa en side ger det sveert for brugerne at overskue
indholdet og afgare, hvor et emne slutter, og et nyt begynder.

Undga:
« at bruge for mange overskriftstags pa en side
¢ atindsaette hele sidens tekst imellem et overskriftstag
e at bruge overskriftstags udelukkende til at style teksten uden at overveje
strukturen

Optimer brugen af billeder

Indsaetning af billeder pa webstedet forekommer maske at veere ganske lige til, men du kan rent
faktisk optimere brugen af disse. Du kan knytte et entydigt filnavn og attributten "alt" til alle billeder,
hvilket du bgr udnytte.

Attributten "alt" giver dig mulighed for at angive en alternativ tekst til billedet, hvis det af en eller anden
arsag ikke bliver vist.

<img src="http://www.brandonsbaseballcards.com/img/2008-world-series-
baseball.jpg" alt="2008 Signed World Series Baseball" />

Vores alt-tekst er her en kort, men ngjagtig beskrivelse af billedet
Hvorfor bruge denne attribut? Hvis en bruger besgger dit websted med en browser, der ikke

understatter billeder, eller bruger alternativ teknologi, sdsom en skaermleeser, kan attributten alt
oplyse brugeren om billedet.

2008 Signed World Series Baseball

Pictured above is a baseball signed by the winning team of
the 2008 Warld Series. This is a great collectible for all fans.

Billedet blev af en eller anden arsag ikke vist for brugeren, men alt-teksten blev i det mindste
vist.
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En anden arsag er, at hvis du benytter et billede som link, vil alt-teksten blive behandlet p4 samme
made som ankerteksten i et tekstlink. Vi anbefaler imidlertid ikke, at man bruger for mange billeder i
webstedets navigation, hvor man kan bruge tekstlinks i stedet. Endelig kan optimering af filnavne og
alt-tekst gare det lettere for billedsggningsprojekterat forsta dine billeder, sdsom Google

Billedsggning, .

Bedste praksis ved brug af billeder

e Brug korte, men beskrivende filnavne og alt-tekst - Ligesom for de andre dele af siden,
der optimeres, virker filnavne og alt-tekst (til ASCII-sprog) bedst, hvis de er korte, men
beskrivende.

Undga:

« at bruge generelle filnavne, sdsom "billedel.jpg", "pic.gif", "1.jpg", sa vidt det er
muligt, (p& websteder med tusindvis af billeder kan navngivningen evt.
automatiseres)

¢ at skrive meget lange filnavne

e atindseette alt for mange sggeord i alt-teksten eller at kopiere og indseette hele
seetninger

e Angiv alt-tekst, nar du bruger billeder som links - Hvis du beslutter dig for at bruge et
billede som link, kan du ved at udfylde dets alt-tekst give Google flere oplysninger om den
side, du linker til. Forestil dig, at du skriver en ankertekst til et tekstlink.

Undga:
o at skrive alt for lange alt-tekster, som ligner spam
¢ kun at bruge billedlinks til navigationen pé dit websted

e Opbevar billederne i deres eget indeks - | stedet for at fordele billedfilerne i forskellige
indeks og underindeks pa tveers af domaenet, bar du overveje at samle billederne under et
enkelt indeks (f.eks. brandonsbaseballcards.com/images/). Dette forenkler stien til dine
billeder.

e Brug kun almindeligt understgttede filtyper - De fleste browsere understgatter
billedformaterne JPEG, GIF, PNG, BMP.Du bgr ogsa serge for, at filtypenavnet svarer til
filtypen.

Udnyt robots.txt effektivt

Filen "robots.txt" forteeller sggemaskinerne, hvorvidt de har adgang til og dermed kan crawle dele af
dit websted. Filen skal navngives "robots.txt" og anbringes i rodindekset pa dit websted.

i http:/fwww. brandonsbaseballcards.com,/robots.bed

Adressen pa filen robots.txt
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User-agent: *
Disallow: /images/
Cisallow: fsearch

Alle kompatible sagemaskine-bots (angivet med et jokertegn *) bgr ikke fa adgang til og crawle
indholdet under /images/ eller URL'er, hvis sti begynder med /search

Det kan veere, at du ikke gnsker, at bestemte sider pa webstedet bliver gennemgaet, da de ikke vil
veere til nytte for brugerne, hvis de optraeder i sggemaskinens resultater. Hvis du gnsker at forhindre
s@gemaskinerne i at gennemga dine sider, har Google webmastervaerktgjer en brugervenlig
robots.txt.-generator, som kan hjeelpe dig med at oprette denne fil. Bemeerk, at hvis webstedet
benytter underdomaener, og du ikke @gnsker, at bestemte sider pa et bestemt domaene bliver
gennemgaet, sa bar du oprette en separat robots.txt-fil for det pageeldende domaene.Du finder
yderligere oplysninger om robots.txt i vejledningen Hjeelp til webmastere vedrgrende brug af
robots.txt-filer.

Der findes ogsa andre mader at forhindre indhold i at blive vist blandt sggeresultaterne, f.eks. kan
man tilfgje "NOINDEX" til robottens metatag, bruge .htaccess til at adgangskodebeskytte indekser og
bruge Google webmasterveerktgier til at fierne det indhold, som allerede er blevet crawlet. Googles
tekniker Matt Cutts gennemgar i en nyttig video faelderne ved de forskellige URL-blokeringsmetoder.

Bedste praksis ved brug af robots.txt

e Brug mere sikre metoder til fglsomt indhold - Du bgr ikke fgle dig for tryg ved at bruge
robots.txt til at adgangsbegraense falsomt eller fortroligt materiale. Arsagen til dette er, at
sggemaskinerne stadigvaek kan henvise til de URL'er, som du blokerer for (ved kun at vise
URL'en, ingen titel eller tekststykke), hvis der skulle optraede links til disse URL'er et eller
andet sted pa internettet (henvisningslogger). Desuden vil ikke-kompatible eller tvivisomme
sggemaskiner, som ikke anerkender Robots Exclusion Standard, kunne ignorere
instruktionerne i din robots.txt. Endelig kan nysgerrige brugere gennemse indekser og
underindekser i din robots.txt-fil og derefter geette sig frem til URL'en til det indhold, som du
ikke gnsker fremvist. Kryptering af indhold eller adgangskodebeskyttelse med .htaccess
hgrer til de mere sikre alternativer.

Undga:

« at give tilladelse til, at sggeresultat-lignende sider bliver gennemgaet (brugerne
bryder sig ikke om at forlade en side med sggeresultater for at blive fgrt videre
til endnu en side med sggeresultater, som de ikke kan bruge til noget)

o at give tilladelse til gennemgang af et starre antal autogenerede sider med
identisk eller neesten identisk indhold: "Bgr disse 100.000 naesten identiske
sider virkelig std i en sggemaskines indeks?"

o at give tilladelse til, at URL'er oprettet som et resultat af proxytjenester, bliver
crawlet
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Veer opmaerksom pa rel="nofollow" i links

Hvis du seetter veerdien i attributten "rel" i et link til "nofollow", giver du samtidig Google besked om, at
bestemte links pa dit websted ikke ma fglges, og at sidens omdgmme ikke ma deles med de sider,
der linkes til. Et link seettes til nofollowing ved at tilfgje rel="nofollow" imellem linkets anchor-tags

<a href="http://www.shadyseo.com/" rel="nofollow">Comment spammer</a>

Benyt nofollow, hvis du linker til et websted, som du ikke stoler pa og ikke vil dele dit websteds
omdgmme med.

I hvilke situationer vil dette veere nyttigt? Hvis dit websted har en blog, hvor offentlige kommentarer er
slaet til, kan links i disse kommentarer knytte dit omdgmme til sider, som du ikke kan sta personligt
inde for. Blogkommentarer pa websider er meget udsatte for kommentarspam. Ved at give links i
brugernes kommentarer statussen nofollowing kan du sikre sig, at du ikke deler din egen sides
velfortiente omdgmme med en spamside. Meget bloggingsoftware aktiverer automatisk nofollow i
brugerkommentarerne. | software, der ikke gar dette, kan funktionen hgjst sandsynligt indstilles
manuelt. Dette rad geelder ogsa mange andre omrader pa dit websted, som indeholder
brugergenereret indhold, heriblandt gaestebgger, fora, shoutboards, referrerlister osv. Hvis du er villig
til at godkende links, som tredjepart indseetter, (f.eks. hvis en kommentator er en palidelig bruger af dit
websted), er der ingen grund til at bruge nofollow for links. Husk imidlertid, at links til sider, som af
Google regnes for spam, kan have indflydelse pa dit eget websteds omdamme. Hjeelp til webmastere
indeholder flere tips til, hvordan du undgar kommentarspam, heriblandt brug af CAPTCHA'er og
aktivering af kommentarmoderation.

CheapFillz said... on 101208 - 3:25PM
Hi, nice sitel

Check out my site cheap viaara.
Thanks!

En kommentarspammer efterlader en besked i en af vores nyhedsindleeg i hab om at nyde godt
af vores websteds gode omdgmme

Du kan ogsa bruge nofollow i situationer, hvor du skriver indhold og gnsker at henvise til et websted
uden at seette dit websteds omdgmme over styr. Et eksempel: Forestil dig, at du skriver et blogindlaeg
om indholdsspam, og du her vil udlevere et websted, der for nylig har lavet kommentarspam pa din
blog. Du vil gerne advare andre om webstedet, sa du indseetter et link til det i dit indhold, men du
agnsker ikke at dele dit eget omdgmme med webstedet i linket. Her vil nofollow veere nyttig.
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Endelig kan du, hvis gnsker at bruge nofollow til alle links pa en bestemt side, indseette "nofollow" i din robots
metatag, som findes mellem tagget <head> i sidens HTML. Webmastercentral-bloggen har et nyttigt indleeg om
brug af robottens metatag. Denne metode bestar i at skrive <meta name="robots" content="nofollow">

<htmls
<heads>
<titlesBrandon's Baseball Cards - Buy Cards, Base
<meta name="description" content="Brandon's EBasek
<meta name="robots" content="nofollow's
</head>

<bodys>

Derefter er alle links pa siden sat til nofollow

Reklamer for dit websted pa den rette made

Selvom de fleste links pa dit websted oprettes, efterhanden som brugerne opdager dit indhold via
sggninger, eller ad anden vej, og linker til det, er Google udmeerket klar over, at du gnsker, at andre
skal kende til det indhold, som du har lagt sa stort et arbejde i. Hvis du reklamerer effektivt for dit
indhold vil det blive fundet hurtigere af dem, som er interesserede i samme emne. Som det imidlertid
geelder for de fleste punkter i dette dokument, kan overdreven fokus pa disse anbefalinger rent faktisk
skade dit websteds omdgmme.

Bedste praksis ved reklame for dit websted

o Skriv blogindlaeg om dit nye indhold eller tjenester - Et blogindleeg om dit eget websted
giver dine besggende besked om, at du nu har tilfgjet nyt indhold, og er desuden en god
made at sprede kendskab til det nye indhold eller tjenester. Andre webmastere, der
abonnerer pa dit websted eller din RSS-feed, vil ogsa blive underrettet.

e Glem ikke at reklamere offline - Offline-kampagner for dit websted kan ogsa give gode
resultater. Husk at saette URL'en pa dine visitkort, brevhoveder, plakater osv., hvis f.eks. din
virksomhed har et websted. Du kan ogsa udsende nyhedsbreve til klienter via posten, sa de
far besked om det nye indhold pé din virksomheds websted.

e Ggr dig bekendt med sociale netveerkssteder - Websteder, der er opbygget omkring
interaktion og deling mellem brugerne, har gjort det lettere at na ud til de interesserede
malgrupper med relevant indhold.

Undga:
o at reklamere for hver eneste, lille stump nyt indhold. Vaelg i stedet mere
omfattende og interessant indhold.
« atinvolvere dit websted i foretagender, hvor dit indhold ad kunstig vej opnér
farsteplacering i disse tjenester.
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o Tilfgj din virksomhed til Googles Center for lokale virksomheder - Hvis du er indehaver
af en lokal virksomhed, kan du tilfgje oplysninger om denne til Googles Center for lokale
virksomheder, som kan hjeelpe dig med at nd ud til kunder p& Google Maps og Websggning.
Hjeelp til webmastere har flere tips til, hvordan du kan reklamere for din lokale virksomhed.

e Naudtil dem i dit websteds interessefaellesskab - Der er god chance for, at andre
websteder daekker de samme emneomrader som dit. Det er som regel en fordel at indga i
dialog med disse websteder. Varme emner inden for din egen niche eller
interessefaellesskab kan affgde nye ideer til indhold eller nyttige resurser for feellesskabet.

Undga:
¢ at spamme alle andre websteder inden for interessefaelleskabet med
anmodninger om links
« at kebe links fra andre websteder med formalet at opn& PageRank i stedet for
trafik.

Ggar brug af de gratis webmasterveerktgjer

Starre sggemaskiner, heriblandt Google, udbyder gratis veerktgjer til webmastere. Googles
webmasterveerktgjer giver webmastere stgrre kontrol over, hvordan Google interagerer med deres
websteder, og giver dem nyttige oplysninger fra Google om deres websteder. Dit websted modtager
ingen fortrinsbehandling, fordi du benytter webmasterveerktgjer, men vaerktgjerne kan hjeelpe dig med
at identificere og udbedre problemer, sa dit websted opnar en bedre placering iblandt
sggeresultaterne. Denne tjeneste giver webmastere mulighed for:

o at fa vist, hvilke dele af et websted Googlebot havde problemer med at gennemgé

o at uploade en XML-sitemapfil

e at analysere og oprette robots.txt-filer

« at fierne URL'er, som allerede er blevet gennemgaet af Googlebot

¢ at angive et foretrukket domaene

o atidentificere problemer med title- og description-metatags

« at forstd, hvordan de mest anvendte sggeforespargsler bruges til at na et websted

 at fa vist siderne som Googlbot ser dem

« at fierne ugnskede webstedslinks , som Google maske vil bruge i resultaterne

o at modtage advarsler om overtreedelse af retningslinjerne for kvalitet og anmode om en ny
vurdering af webstedet

Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) og Microsoft (Live Search Webmaster Tools er andre gratis veerktgjer
til webmastere.

Googles begyndervejledning i sggemaskineoptimering, Version 1.1, 13. november, 2008,

seneste udgave pa Google Webmaster Central



http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=92319
http://www.google.com/webmasters/tools/
http://www.google.com/webmasters/tools/
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35120
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40318
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35237
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=61062
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35252
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35255
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=47334
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40052
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35843
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35843
https://siteexplorer.search.yahoo.com/
http://webmaster.live.com/

Udnyt fordelene ved webanalysetjenester

Hvis du har forbedret dit websted mht. gennemgang og indeksering ved hjeelp af Google
webmasterveerktgjer eller andre tjenester, er du sikkert nysgerrig efter at vide, hvor meget trafik dit
websted tiltreekker. Webanalyseprogrammer, som f.eks. Google Analytics er uundvaerlige til dette
formal. Du kan bruge dem til:

« at fa indsigt i, hvordan brugerne finder ve;j til dit websted og i deres adfzerd

« at fa oplyst, hvilket indhold p& dit websted der er mest populeert

« at male virkningen af de optimeringer, som du foretager pa webstedet (blev trafikken fra
s@gemaskinerne f.eks. bedre, efter at du zendrede pa title- og description-metataggene?)

Og til de avancerede brugere — de oplysninger, som analysepakken leverer, kan kombineret med
data fra dine serverlodfiler give dig endnu mere udfgrlige oplysninger om, hvordan dine besggende
interagerer med dine dokumenter (f.eks. andre sggeord, som de besggende bruger til at finde frem til
dit websted).

Endelig tilbyder Google et veerktgj ved navn Google Website Optimizer, som giver dig mulighed for at
eksperimentere med, hvilke sideaendringer der giver de bedste konverteringsrater blandt de
besggende. Sammen med Google Analytics og Google webmasterveerktgjer er dette en effektiv made
at forbedre dit websted (se vores video om brug af "Google Trifecta").

Nyttige resurser til webmastere

Google hjeelpeforum til webmastere Google webmastercentral-blog

Google webmastercentral-blog - Hyppige indlaeg fra Googles brugere om, hvordan du forbedrer dit
websted

Google hjeelp til webmastere - Masser af udferlig dokumentation om de problemer webmastere stgder pa
Google webmasterveerktgjer - Optimer Googles interaktion med dit websted

Google retningslinjer for webmastere - Retningslinjer fra Google i design, indhold, tekniske aspekter
og kvalitet

Google Analytics - Find ud af, hvor dine besggende kommer fra, hvad de ser pa, og sammenlign
eendringer

Google webstedsoptimeringsveerkt@g] - Lav eksperimenter med dine sider for at se, hvad der virker, og
hvad der ikke gar

Gode rad om at hyre en SEO- Hvis du ikke vil sidde med hele arbejdet selv, giver vi her nogle rad til,
hvordan du veelger en SEO-virksomhed

Med mindre andet er anfart, vil indholdet af dette dokument vaere underlagt licensen Creative Commons
Attribution 3.0.
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